商業719「マーケティング」
ルーブリック評価

	
	評価の観点
	Ａ
	Ｂ
	Ｃ

	
	
	十分に満足できる
	おおむね満足できる
	努力を要する

	第１章　現代市場とマーケティング
	知識・技術
	現代市場におけるマーケティングの概要について，企業におけるマーケティングの具体的な事例と関連付けて十分に理解している。
	現代市場におけるマーケティングの概要についておおむね理解している。
	現代市場におけるマーケティングの概要についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	マーケティングの意義と課題について，現代市場の特徴と関連付けて見いだし，科学的な根拠に基づいて課題への対応策を考案して実施し，評価・改善している。
	マーケティングの意義と課題について，現代市場の特徴と関連付けて見いだし，課題への対応策を考案して実施し，評価・改善している。
	マーケティングの意義と課題について，現代市場の特徴と関連付けて見いだそうとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	現代市場におけるマーケティングについて自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，マーケティングに主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	現代市場におけるマーケティングについて自ら学び，それを踏まえ，マーケティングに主体的に取り組んでいる。
	現代市場におけるマーケティングについて，学習への取り組みに主体性が感じられない。

	第２章　消費者行動
	知識・技術
	消費者行動の概要や，消費者行動が企業活動に及ぼす影響について，具体的な事例と関連付けて十分に理解している。
	消費者行動の概要や，消費者行動が企業活動に及ぼす影響についておおむね理解している。
	消費者行動の概要や，消費者行動が企業活動に及ぼす影響についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	マーケティングにおける消費者行動の必要性や重要性について思考を深め，その意義や課題を見いだし，科学的な根拠に基づいて自分の考えを論理的にまとめている。
	マーケティングにおける消費者行動の必要性や重要性について思考を深め，その意義や課題を見いだし，自分の考えをまとめている。
	マーケティングにおける消費者行動の意義や課題を見いだそうとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	消費者行動について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，マーケティングに主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	消費者行動について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，マーケティングに主体的に取り組んでいる。
	消費者行動について，学習への取り組みに主体性が感じられない。



	
	評価の観点
	Ａ
	Ｂ
	Ｃ

	
	
	十分に満足できる
	おおむね満足できる
	努力を要する

	第３章　市場調査
	知識・技術
	市場調査について企業における事例と関連付けて十分に理解するとともに，関連する技術を身に付けている。
	市場調査についておおむね理解するとともに，関連する技術を身に付けている。
	市場調査についての理解が十分でなく，関連する技術が身に付いていない。

	
	思考・判断・表現
	市場調査に関する課題を発見し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づいて，調査計画を立案して実施し，評価・改善するとともに，市場調査で得られた情報を科学的に分析している。
	市場調査に伴う課題を発見し，それを踏まえ，課題への対応策を立案して実施するとともに，市場調査で得られた情報を自分なりに分析している。
	市場調査に伴う課題を発見しようとしているが，市場調査で得られた情報についての分析が十分にできていない。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	市場調査について自ら学び，マーケティングに必要な情報の収集と分析に主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	市場調査について自ら学び，マーケティングに必要な情報の収集と分析に主体的に取り組んでいる。
	市場調査についての学習や，マーケティングに必要な情報の収集と分析への取り組みに主体性が感じられない。

	第４章　製品政策
	知識・技術
	製品政策について企業における事例と関連付けて十分に理解している。
	製品政策についておおむね理解している。
	製品政策についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	製品政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づいて，製品政策を立案して実施し，評価・改善している。
	製品政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，製品政策を立案して実施し，評価・改善している。
	製品政策に関する課題を発見しようとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	製品政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，製品政策に主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	製品政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，製品政策に主体的に取り組んでいる。
	製品政策について，学習への取り組みに主体性が感じられない。

	第５章　価格政策
	知識・技術
	価格政策について企業における事例と関連付けて十分に理解している。
	価格政策についておおむね理解している。
	価格政策についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	価格政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づいて，価格政策を立案して実施し，評価・改善している。
	価格政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，価格政策を立案して実施し，評価・改善している。
	価格政策に関する課題を発見しようとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	価格政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，価格政策に主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	価格政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，価格政策に主体的に取り組んでいる。
	価格政策について，学習への取り組みに主体性が感じられない。



	
	評価の観点
	Ａ
	Ｂ
	Ｃ

	
	
	十分に満足できる
	おおむね満足できる
	努力を要する

	第６章　チャネル政策
	知識・技術
	チャネル政策について企業における事例と関連付けて十分に理解している。
	チャネル政策についておおむね理解している。
	チャネル政策についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	チャネル政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づいて，チャネル政策を立案して実施し，評価・改善している。
	チャネル政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，チャネル政策を立案して実施し，評価・改善している。
	チャネル政策に関する課題を発見しようとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	チャネル政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，チャネル政策に主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	チャネル政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，チャネル政策に主体的に取り組んでいる。
	チャネル政策について，学習への取り組みに主体性が感じられない。

	第７章　プロモーション政策
	知識・技術
	プロモーション政策について企業における事例と関連付けて理解している。
	プロモーション政策についておおむね理解している。
	プロモーション政策についての理解が十分でない。

	
	思考・判断・表現
	プロモーション政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づいて，プロモーション政策を立案して実施し，評価・改善している。
	プロモーション政策に関する課題を発見し，それを踏まえ，プロモーション政策を立案して実施し，評価・改善している。
	プロモーション政策に関する課題を発見しようとしている。

	
	主体的に学習に
取り組む態度
	[bookmark: _GoBack]プロモーション政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，プロモーション政策に主体的かつ協働的に取り組んでいる。
	プロモーション政策について自ら学び，経済や消費者の動向などを踏まえ，プロモーション政策に主体的に取り組んでいる。
	プロモーション政策について，学習への取り組みに主体性が感じられない。



